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La marque Suncor 



 
 
 

 
 
 

 

Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor La marque Suncor 

1.1 Raison d’être 

À Suncor, nous abordons l’avenir avec optimisme et réalisme. Nous savons que, 
ensemble, nous pouvons transformer le réseau énergétique et faire de l’avenir sobre 
en carbone de notre pays une réalité. Nous savons également qu’il ne s’agit pas d’une 
tâche facile, car l’énergie joue un rôle fondamental dans la vie des gens. L’énergie a 
une incidence sur notre santé, notre qualité de vie et notre économie. La prestation 
d’une énergie digne de confiance qui a des répercussions positives sur la population 
et la planète constitue un enjeu complexe que nous aborderons ensemble. 

Fournir une source 
d’énergie digne 
de confiance qui 
améliore la qualité  
de vie des gens, 
tout en prenant soin  
les uns des autres et  
de la planète. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor La marque Suncor 

1.2 Nos valeurs 

Ces principes guident la manière dont nous aspirons à nous 
conduire tous les jours. 

La sécurité avant tout 
Si ce n’est pas sécuritaire, nous ne le faisons pas. Nous veillons à notre 
sécurité et à celle de nos collègues et avons le courage d’agir pour que 
notre lieu de travail, nos maisons et nos collectivités soient des endroits 
sains et sécuritaires. 

Plus forts ensemble 
Être plus forts ensemble nous permet d’obtenir des résultats 
exceptionnels. Nous mettons tout en œuvre pour bâtir une relation 
de confiance les uns avec les autres, avec nos groupes d’intérêt et les 
communautés autochtones, pour être inclusifs et utiliser les expériences 
des autres de façon positive. 

Discipline opérationnelle 
Nous adoptons des comportements, des normes et des pratiques 
uniformes pour constamment améliorer notre rendement. 

Curiosité et apprentissage continu 
Nous cherchons à progresser, à remettre en question le statu quo, 
à apprendre les uns des autres et à nous soutenir les uns les autres. 
Nous écoutons, nous partageons, nous donnons le maximum et nous 
nous adaptons. 

Agir avec intégrité 
Nous agissons avec intégrité dans tout ce que nous faisons. Nous 
tenons nos promesses et abordons nos responsabilités avec ouverture, 
honnêteté, respect et transparence. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor La marque Suncor 

1.3 Guide de rédaction 

Donner vie à notre marque dans l’ensemble de nos communications signifie imprégner notre écriture 
des valeurs de Suncor. Nous pouvons y arriver en trouvant des occasions à saisir nous permettant 
d’être authentiques, intéressants et directs sans être formels et parler trop. 

Dynamisez davantage vos phrases en utilisant la voix active et non pas la voix passive. 
Suncor investit beaucoup dans la protection de l’environnement. 

Beaucoup de fonds sont investis dans la protection de l’environnement. 

Parlez de manière décontractée. Unissez des idées. Posez des questions. Vous pouvez commencer 
une phrase par le mot et de temps à autre. 
Voyons comment cela aide Suncor. Ce n’est pas simple, mais nous tenterons de simplifier le tout... 

Les répercussions positives sur les activités de Suncor sont potentiellement importantes. 

N’employez pas des mots spécialisés lorsque vous pouvez opter pour un langage plus simple. 
Nous faisons appel aux nouvelles technologies pour réduire les coûts. 

Suncor utilise des développements technologiques novateurs pour limiter ses dépenses... 

Mettez de la vie dans vos communications en faisant des appels à l’action. 
Participez! Envoyez-nous votre anecdote dès aujourd’hui. 

Vous pouvez participer en soumettant une anecdote que vous aimeriez partager. 

Assurez-vous que chaque phrase est pertinente et dynamique. Cherchez à inspirer votre auditoire. 
Forger des relations solides qui durent – c’est notre façon de faire. 

Suncor est déterminée à créer et à entretenir des relations positives et significatives avec les groupes 
d’intérêt dans l’ensemble de ses secteurs d’exploitation. 

Parlez à la personne et non pas au groupe dans son ensemble. 
Vous avez le pouvoir de rendre notre lieu de travail plus sécuritaire. 

Chacun d’entre vous peut contribuer à améliorer la sécurité dans le lieu de travail. 

N’utilisez pas de clichés. Dites ce que vous voulez dire et écrivez votre pensée clairement. 
Dans notre quête pour offrir une source d’énergie digne de confiance, Suncor ne perd jamais de vue les 
gens et les collectivités touchées par ses activités. N’est-ce pas ça, le développement durable? 

Suncor est une entreprise énergétique unique et durable qui se dévoue à combler et même dépasser 
les attentes en évolution de ses groupes d’intérêt actuels et futurs. 

Tenez-vous-en à l’essentiel. Et faites vite! 
Cet élément définit les exigences d’un système de gestion des risques. 

Le but de cet élément est d’établir des exigences claires en vue de la mise en œuvre d’une approche 
systématique pour définir et gérer le risque. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor La marque Suncor 

1.4 Rédaction et révision 

Suncor utilise le style de La Presse canadienne et applique l’orthographe anglaise selon 
Oxford World comme elle figure sur Lexico.com / UK Dictionary (optimisé par Oxford). Les 
exceptions figurent dans le guide de style de rédaction de Suncor. Veuillez envoyer un courriel 
à creativeservices@suncor.com pour toute question concernant le guide de style. 

Orthographe et définition du style, de la voix et du ton 
En écriture, le style correspond aux aspects mécaniques ou techniques. C’est la manière 
dont une personne écrit, la technique qu’elle utilise comme le définissent les guides de 
style existants. Par exemple, PC et APA sont des exemples de guides de style. À quelques 
exceptions près, Suncor applique le style d’écriture PC. Ces exceptions figurent dans le 
guide de style à Suncor.com. 

La voix correspond à la personnalité de l’écriture et ses caractéristiques ne changent pas. 
La voix reflète qui est la personne qui écrit (ou l’entreprise) et les caractéristiques définies 
de la voix permettent une uniformité lorsqu’il y a plus d’un rédacteur de sorte que la 
personnalité soit perçue peu importe qui écrit. 

À Suncor, notre voix est accessible, inclusive et claire. 

ACCESSIBLE INCLUSIVE CLAIRE 

Décontracté, fidèle à soi- Empathique, sentiment Concis, facile à comprendre 
même, humble, authentique, partagé PAS trop de mots ou  
vrai, pertinent PAS d’exclusion, d’aliénation de répétitions 
PAS rigide, axé seulement ou de division 
sur le travail, excessivement 
enjoué, trop familier, 
informel 

Le ton est la manière dont la voix est illustrée – comment elle sonne avec des mots. Le 
ton doit changer selon la situation d’écriture. Les billets sur les médias sociaux seront très 
accessibles, voire même amusants et remplis d’humour; le récit d’un accident serait aussi 
accessible et authentique, mais pas amusant et drôle. Le ton est donc la manière dont nous 
amplifions ou diminuons les caractéristiques de la voix en fonction du sujet et du moyen de 
communication. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor La marque Suncor 

1.5 L’utilisation de  
la majuscule 

Minuscule 
Utilisez la minuscule dans la plupart de vos écritures pour leur donner une voix plus 
accessible et humaine. S’il est nécessaire de créer une hiérarchie visuelle, appliquez 
différentes épaisseurs de traits de caractères plutôt que d’utiliser la majuscule. 

Majuscule 
Les lettres majuscules donnent une solidité, une détermination et une force au ton. Pour 
qu’elles soient efficaces, il faut les utiliser avec modération. Écrivez en majuscule les courts 
énoncés de quelques lignes seulement. En ce qui concerne les titres et les sous-titres, seuls 
le premier mot et les noms propres prennent la majuscule initiale. 

Remarque : Consultez la page 16 pour connaître les lignes directrices de la typographie. 

Une source d’énergie digne 
de confiance qui améliore 
la qualité de vie des gens 

UNE SOURCE D’ÉNERGIE 
DIGNE DE CONFIANCE QUI 
AMÉLIORE LA QUALITÉ DE 
VIE DES GENS 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le logo Suncor 

2.1 Le logo 

Le logo Suncor est un élément fixe de notre identité qui ne doit jamais être modifié ou 
recréé. Il est composé de deux éléments graphiques – le logotype et l’arc énergétique – 
qui apparaissent toujours ensemble, comme le montre l’illustration. Le logotype bleu est 
rassurant et est rempli de robustesse et de confiance, tandis que l’arc énergétique représente 
notre enthousiasme dans la prestation d’une source d’énergie digne de confiance. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le logo Suncor 

2.2 Espace vide et dimensions 

Espace vide 
Pour maximiser l’impact visuel, laissez un espace vide autour du logo Suncor en vous assurant 
qu’il est exempt de texte et d’élément graphique. L’espace vide minimal est équivalent au « S » 
majuscule de Suncor. 

Vous pouvez placer le logo sur une image, mais seulement dans un espace dégagé et 
uniquement s’il y a suffisamment de contraste entre le logo et le fond ou en utilisant un 
élément de superposition transparent (voir page 32). 

Dimensions 
En respectant les dimensions minimales, une clarté est maintenue pour notre logo 
peu importe le format. 

Impression 
15 millimètres / 0,6 pouce 

15 mm 

Numérique 
85 pixels à 72 ppp 

85 px 

Broderie 
51 millimètres / 2,0 pouces 

51 mm 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le logo Suncor 

2.3 Couleurs utilisées 

Le logo Suncor est composé des couleurs de notre jeu de couleurs principal. L’utilisation 
des couleurs adéquates permet de conserver l’intégrité visuelle de la marque. Si cela 
est possible, veuillez utiliser le logo en couleur sur fond blanc. Si ce n’est pas possible, 
par exemple en situation de contraintes budgétaires ou de limites liées à la production, 
vous pouvez opter pour nos couleurs de rechange. 

Vous pouvez télécharger les fichiers liés au logo Suncor ici. 
Reproduction positive en couleurs  

sur fond blanc ou pâle 

Reproduction positive en bleu  
sur fond blanc ou pâle 

Reproduction positive en noir  
sur fond blanc ou pâle 

Reproduction inversée en couleurs sur fond foncé 

Reproduction inversée en blanc sur fond foncé 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le logo Suncor 

2.4 Mauvais emploi 

Par souci d’uniformité et de reconnaissance de la marque, ne modifiez jamais le logo Suncor. 

Il ne doit pas être : 
• déformé 

• agrandi 

• mis dans un encadré 

• créé dans une couleur autre que celles précisées ici 

• placé sur un fond qui diminue la clarté 

• transformé en appliquant des effets 

Le logotype et l’arc énergétique ne doivent jamais être : 
• séparés 

• remplacés par un autre type de caractères 

• utilisés l’un sans l’autre 

Utilisez toujours les fichiers électroniques fournis par Suncor. Vous pouvez 
les télécharger ici. 

Suncor 
Remarque : Pour redimensionner le logo de manière à ce qu’il demeure proportionnel, tenez 
la touche Majuscule enfoncée et faites glisser le logo vers l’extérieur à partir de ses coins. 

Lorem ipsum dolor sit amet, lorem ips 
consectetur adipiscing elit. Praesent 
sollicitudi non diam eget 
placet. Fusce auctor 
mauris et tri condimentum. Donec ipsum 
elit, sollicitudin sit amet mi nec, porta. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le logo Suncor 

2.5 Marques de commerce 

Ensemble, les logos avec marque de commerce (les logos Suncor accompagnés du symbole de marque de commerce) 
et l’avis connexe (le texte qui accompagne la marque de commerce) communiquent que le logo de Suncor est une 
marque de commerce déposée de Suncor Énergie Inc. Il y a deux types d’avis avec marque de commerce : le premier 
doit être utilisé par ou au nom de Suncor, et le second, par les franchisés ou les concessionnaires. Le logo de marque de 
commerce sera nécessaire pour la plupart des applications. En cas de doute, utilisez le logo avec marque de commerce. 
Les exceptions figurent à droite. 

Une marque de commerce appliquée correctement présente un logo avec marque de commerce (A) accompagné de l’avis 
approprié (B). 

A : Logo avec marque B : Avis de Suncor 
de commerce Logo utilisé par ou au nom de Suncor* 

Anglais, français ou bilingue 

™ Trademark of Suncor 
Energy Inc. 

MC Marque de commerce de
Suncor Énergie Inc. 

MC Marque de commerce de Suncor 
Énergie Inc. 
™ Trademark of Suncor Energy Inc. 

*L’avis doit être placé dans le pied de page.. 

B : Avis de tiers 
Logo utilisé par ou pour un franchisé ou un 
concessionnaire*1 

TM Trademark of Suncor Energy Inc. Under 
licence. 

MC Marque de commerce de Suncor
Énergie Inc. Utilisée sous licence. 

MC Marque de commerce de Suncor
Énergie Inc. Utilisée sous licence. 
TM Trademark of Suncor Energy Inc. 
Under licence. 

1 Seuls les fournisseurs et les concessionnaires tiers approuvés (tels que les partenaires, les détaillants, les distributeurs et les agents) peuvent utiliser nos 
dessins-marques, marques verbales et logos Suncor, Petro-Canada et Sunoco (et seulement avec l’avis de marque de commerce de tiers approprié). 

Exceptions 
La marque de commerce n’est pas nécessaire aux applications suivantes : 

• Éléments graphiques dans les médias 
sociaux 

• Commandites avec un ensemble de logos, 
en ligne et dans les publicités, bannières, 
etc. 

• Papeterie – y compris papier à en-tête, 
cartes professionnelles, enveloppes et 
formules 

• Interfaces Web d’entreprise (p. ex. : 
ouverture de session sur les diverses 
plateformes et applications) 

• Signatures de courriel 

Autres directives 

• Affiches des installations 

• Vêtements 

• Présentations PowerPoint 

• Marchandises promotionnelles 

• Véhicule –affichages, 
décalcomanies, habillages, etc 

Sur les documents d’une seule page, l’avis de marque de commerce doit être présenté 
une seule fois, généralement dans le bas de la page ou le pied de page, à l’écart du logo. 
Sa police de caractères doit être la même que le reste du document. Si plus d’une marque 
de commerce est affichée, ajoutez le symbole de marque de commerce à la première 
occurrence de chaque marque. 

Il se peut qu’il soit nécessaire d’appliquer plus d’une fois le symbole et l’avis de marque de 
commerce dans les documents commerciaux plus longs et plus complexes. Ces documents 
peuvent présenter des références à de multiples marques de commerce de plus d’une 
entreprise. 

Écrivez à creativeservices@suncor.com pour obtenir de plus amples renseignements  
et de l’aide. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.1 Type de caractères 

Noto Sans 
Noto Sans est le principal type de caractères de Suncor. Ce type de caractères est moderne, convivial, épuré et lisible. 
Il a été conçu dans un souci d’accessibilité et d’inclusion. Noto Sans est offert dans plus d’une épaisseur de trait et peut 
être utilisé dans 800 langues, ce qui comprend des caractères typographiques utilisés dans des langues autochtones 
canadiennes. L’utilisation de ce type de caractères ouvre la voie à un nouveau style, à l’accessibilité et à des possibilités 
liées aux langues, aujourd’hui et dans l’avenir. 

Noto Sans est aussi une police Web, ce qui est idéal pour les impressions et les utilisations numériques. 

Aa Bb Cc Dd 
Light (léger) Regular (ordinaire) Bold (gras) Black (noir) 

Remarque : Bien qu’il existe plus de types de traits pour la police Noto Sans, Suncor limite l’utilisation aux quatre 
types susmentionnés, en plus de la version italique de chacun de ces types. 

Noto Sans Light (léger) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Noto Sans Regular (ordinaire) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Noto Sans Italic (italique) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Noto Sans Bold (gras) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Noto Sans Black (noir) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.1.1 Règles en matière de caractères 

Le trait léger donne  
de l’élégance au titre. 
Il constitue également un bon choix pour les sous-titres. Une 
police légère de grosse taille est propre, moderne et conviviale. 

Vous pouvez aussi utiliser le trait léger pour un corps de texte de plus petite taille, ainsi 
que pour les étiquettes d’infographie, de tableaux et de graphiques. 

Un titre en caractères 
gras est percutant. 
Les sous-titres en caractères gras aussi. 
L’application de couleurs donne une belle 
apparence. 

Les caractères gras conviennent aussi aux tableaux et aux 
étiquettes. N’utilisez pas le trait gras pour le corps du texte. Il 
s’agit toutefois d’une bonne option pour les courts paragraphes 
d’introduction afin de capter l’attention ou tout autre énoncé 
d’interpellation. 

Le trait ordinaire convient 
bien aussiaux grands titres. 
Tout comme le trait léger, le trait ordinaire possède la souplesse 
nécessaire pour être utilisé dans un sous-titre et a une belle 
apparence lorsqu’il est de grande taille. 

La police ordinaire fait aussi bien paraître le corps du texte. Elle est la police la plus facile à 
lire lorsqu’elle est de très petite taille. Ce trait est très polyvalent et accessible, et constitue 
également une excellente option pour les étiquettes et les légendes. 
and it’s also great for labels and captions. 

Le trait noir est réservé 
aux titres de grande taille 
seulement. Les couleurs 
lui vont bien. 
Remarque : Ces traits peuvent tous être affichés en italique, mais peu fréquemment. 
Utilisez l’italique pour le corps de texte seulement s’il est nécessaire de mettre une 
composante en évidence. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.1.2 Intégration de Noto Sans                                                                       
dans la conception 

Utilisation de Noto Sans 
Lorsque vous créez une mise en page, envisagez de combiner les épaisseurs de trait et les tailles pour créer un 
contraste et une hiérarchie visuelle. Par exemple, mettez un sous-titre en caractères légers combiné à un grand titre 
en noir. Lorsque la taille est grande, les caractères plus légers apportent un équilibre à la nature robuste et percutante 
des caractères noirs. 

Il est important d’éviter de mélanger trop d’épaisseurs de trait et de tailles différentes dans une mise en page, mais il 
est tout aussi important d’éviter de trop utiliser une même épaisseur de trait. 

Jumelez les épaisseurs de trait séparées par au moins deux niveaux. Par exemple, léger et gras, ou encore ordinaire 
et noir, mais pas léger et ordinaire. 

Ces règles s’appliquent à la conception aux fins d’une utilisation numérique. Assurez-vous toutefois que la police est 
assez grande par souci d’accessibilité. 

Light (léger)Rapport sur 
Black (noir)le développement durable 

Light (léger)33 millions 
investissements dans la collectivité Regular (ordinaire) 

F.P.O.
MISSING FRENCH 

TRANSLATION

18 



  

 

 

Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.1.3 Type de caractères  
secondaire 

Arial 
La police Arial peut être utilisée dans les processeurs PowerPoint et Word lorsque la police 
Noto Sans n’est pas disponible. Bien que cette police ne propose pas la même variété 
d’épaisseurs de traits que Noto Sans, Arial est un type de caractères fiable qui est largement 
accessible. En évitant d’utiliser les autres polices de caractères des systèmes, nous assurons 
une uniformité. 

Arial Regular (ordinaire) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Arial Italic (italique) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Arial Bold (gras) 
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz12345 

Ordinaire 
Mettez le corps du texte en caractères ordinaires. 
Lorsque la taille est grande, ces caractères peuvent être 
utilisés dans les titres, les sous-titres et les étiquettes. 

Italique 
Les deux polices peuvent être utilisées en italique 
avec modération, lorsque le corps du texte doit être 
mis en évidence. 

Gras 
Les caractères gras sont réservés aux titres, aux sous-titres 
et aux paragraphes d’introduction. Ils peuvent également être 
employés dans les étiquettes de tableaux et de graphiques, 
mais jamais en petite taille. 

Remarque : Suncor limite l’utilisation aux polices susmentionnées. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.2 Couleur : le logo 

La palette de couleurs du logo 
Les couleurs du logo de Suncor ont longtemps été un élément de base dans la représentation 
de la marque, mais à mesure que nous évoluons, ces couleurs ne seront utilisées qu’à 
l’intérieur du logo. En limitant cette palette de couleurs au logo, nous avons ouvert un jeu 
de couleurs complètement différent pour nos communications, comme le montre 
la page suivante. 

Bleu Suncor 
CMYK 100 / 58 / 0 / 21 
RGB 0 / 85 / 150 
PMS 294 
HEX 005596 

Dégradé de jaune Dégradé d’orange Dégradé de rouge 
CMYK 0 / 24 / 94 / 0 CMYK 0 / 60 / 100 / 0 CMYK 0 / 90 / 86 / 0 
RGB 255 / 196 / 41 RGB 245 / 130 / 32 RGB 239 / 65 / 53 
PMS 123 PMS 158 PMS 032 
HEX FFC429 HEX F58220 HEX EF4135 

Veuillez consulter l’information sur l’utilisation du parcours énergétique à la section 3.4.1 de la page 31. 
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Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.2.1 Couleur : la marque 

Colour and the Suncor visual language 
Une palette de couleurs plus étendue permet une souplesse de conception 
tout en assurant une uniformité d’une communication à l’autre. Cette palette 
de couleurs doit être utilisée pour toutes les couleurs d’arrière-plan et les 
caractères. Comme le précise la page précédente, les couleurs du logo Suncor 
ne peuvent s’appliquer qu’au logo. 

La palette comporte trois catégories : les couleurs neutres, les accents et les 
gris. Une nuance de chaque couleur peut également être utilisée pour créer 
une texture et un contraste subtils. 
All tints are 70% or 40%. 

Pour des conseils en matière d’accessibilité, consultez la page 24 pour les 
impressions et les formats numériques et la page 25 pour les couleurs 
propres au site Web de Suncor. 

Couleurs neutres 

70% 

40% 

Midnight 
CMYK 86 / 69 / 50 / 45 
RGB 37 / 55 / 70 
PMS 7546 
HEX 253746 

Dusk 
CMYK 70 / 60 / 14 / 0 
RGB 98 / 109 / 161 
PMS 7668 C 
HEX 626DA1 

Noir 
CMYK 60 / 40 / 40 / 100 
RGB 0 / 0 / 0 
PMS Black C 
HEX 000000 

Accents Gris 

Dusty Blue 
CMYK 66 / 40 / 28 / 11 
RGB 88 / 121 / 141 
PMS 5415c 
HEX 58798D 

Moss 
CMYK 65 / 31 / 63 / 0 
RGB 106 / 147 / 119 
PMS 5555 
HEX 6A9377 

Gold 
CMYK 0 / 30 / 90 / 0 
RGB 253 / 185 / 51 
PMS 130 
HEX FDB933 

Orange 
CMYK 0 / 61 / 99 / 10 
RGB 222 / 117 / 30 
PMS 715 
HEX DE751E 

Gris foncé 
CMYK 15 / 0 / 0 / 88 
RGB 56 / 65 / 71 
PMS Cool Grey 11 
HEX 384147 

Sand 
CMYK 10 / 23 / 51 / 3 
RGB 229 / 193 / 138 
PMS 3596 C 
HEX DCBA85 

Sky 
CMYK 54 / 0 / 10 / 0 
RGB 102 / 203 / 225 
PMS 305 
HEX 66CBE1 

Clover 
CMYK 55 / 0 / 90 / 0 
RGB 126 / 195 / 82 
PMS 361 
HEX 7EC352 

Gris pâle 
CMYK 0 / 0 / 0 / 20 
RGB 209 / 211 / 212 
PMS 427 C 
HEX D1D3D4 

Slate 
CMYK 
RGB 
PMS 
HEX 

Blanc 
CMYK 
RGB 
HEX 

15 / 0 / 0 / 50 
124 / 141 / 151 
Cool Grey 8 
7C8D97 

0 / 0 / 0 / 0 
255 / 255 / 255 
FFFFFF 
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3.2.2 Guide 
des couleurs 

Meilleure  
utilisation : 

Meilleure  
utilisation : 

Couleurs neutres (9-14) 

Nuances 

Nuance 70 % 

Nuance 40 % 

À éviter : 

À éviter : 

Titres 
Tableaux et graphiques 
Icônes 
Boutons 
Accents 
Éléments 
d’interpellation 
Éléments de 
superposition* 

Tableaux et graphiques 
Accents 
Éléments 
d’interpellation 
Arrière-plan 
Texture 

*La couleur Sand ne doit pas être utilisée pour les éléments de superposition 
**La couleur Midnight peut être utilisée pour le corps du texte 

Corps du texte** 

Corps du texte 
Éléments de 
superposition 

Meilleure  
utilisation : 

Accents (1-4) 

À éviter : 

Titres 
Tableaux et graphiques 
Icônes 
Boutons 
Accents 
Énoncés 
d’interpellation 

Arrière-plan 
Corps du texte 
Éléments de 
superposition 
Logo1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

910 

11 

13 

12 

14 

Meilleure  
utilisation : 

Noir et blanc (7-8) 

À éviter : 

Noir : 
Titres 
Corps du texte Icônes 

Blanc : 
Arrière-plan 
Corps du texte 
Icônes 

Arrière-plan 
Éléments de superposition 
Boutons (sauf dans le corps 
du texte) 

Éléments de superposition 

Meilleure  
utilisation : 

Gris foncé et gris pâle (5-6) 

À éviter : 

Arrière-plan 
Corps du texte 
Éléments de 
superposition 
Logo quatre 
couleurs 

Pâle : 
Accents 
Tableaux et graphiques 

Foncé : 
Titres 
Corps du texte 
Tableaux et graphiques 
Éléments de 
superposition

   

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
  

 

 

 
 

 

 

  22 



Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.2.3 Les couleurs et le logo 

Il est important de tenir compte du logo Suncor au moment de choisir Format inversé à quatre couleurs ou format inversé à une couleur : 
la couleur de l’arrière-plan, puisque certaines couleurs ne contrastent pas 
assez avec l’arc énergétique. Différentes couleurs sont compatibles avec 
différentes versions du logo, comme vous pouvez le constater ici. Le logo 
à quatre couleurs ou le logo inversé à quatre couleurs sont privilégiés, 
dans la mesure du possible. 

70% tint also acceptable 

70% tint also acceptable 

Format positif à une seule couleur : 

Évitez de placer le logo par-dessus les couleurs suivantes : 
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3.2.4 Les couleurs et l’accessibilité 

Qu’entendons-nous par accessibilité? 

maintenant un contraste suffisant entre les couleurs du texte et de l’arrière-plan, nous 
arrivons mieux à rendre le contenu plus lisible et plus accessible pour les personnes ayant 
une incapacité visuelle. L’application d’un texte pâle sur fond foncé, ou l’inverse, permet 
d’assurer un tel contraste. Ce même principe s’applique aussi aux boutons et aux icônes. 

l est attesté que les combinaisons affichées présentent une conformité AA ou AAA. Bien que 
ces combinaisons aient toutes un niveau d’accessibilité AA, les combinaisons de contraste 
ne sont pas toutes adéquates sur le plan du langage visuel de Suncor. Consultez le guide 
des couleurs de la page 22 pour obtenir des exemples d’utilisations précises. Consultez 
également la page 25 pour obtenir le guide des couleurs à utiliser sur le site Web. 

Sur un fond plus foncé, certaines couleurs pourraient même être accessibles à une nuance 
de 40 %. Prenons par exemple la couleur Dusk 40 % sur fond gris foncé ou Midnight 100 %. 
Cette combinaison affiche un niveau d’accessibilité AA. Assurez-vous de toujours confirmer 
l’accessibilité en consultant un vérificateur de contraste. 

Aa Bb CcAa Bb Cc 
Aa Bb CcAa Bb Cc 
Aa Bb CcAa Bb Cc 
Aa Bb CcAa Bb Cc 

Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 
Aa Bb Cc 

Aa Bb Cc 

  24 



 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

Lignes directrices sur l’identité visuelle de Suncor Le langage visuel 

3.2.5 Couleur : site Web de Suncor 

Le site Web de Suncor et l’accessibilité 

Pour que le site Web de Suncor soit conforme en matière d’accessibilité, nous avons 
normalisé différentes valeurs HEX et RGB pour les couleurs gris foncé, Slate, Moss 
et Dusty Blue en vue d’assurer un meilleur contraste pour les textes de toutes les tailles. 

Remarque :  Les valeurs des couleurs présentées à droite ne peuvent être utilisées que sur  

Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc 

Gris foncé - Web Gris foncé – marque le site Web de Suncor. Pour toutes les autres applications numériques, veuillez consulter  
RGB 31 / 37 / 40la palette de couleurs de la marque à la page 21. 
HEX 1F2528 

Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc 

Comme l’indique la page précédente, assurez-vous de toujours confirmer l’accessibilité 
en consultant un vérificateur de contraste. 

Slate - Web Slate - Marque 
RGB 104 / 121 / 131 
HEX 687983 

Aa Bb Cc Aa Bb Cc 

Moss - Web Moss - marque 
RGB 90 / 124 / 101 
HEX 5A7C65 

Aa Bb Cc 

Dusty Blue - Web et marque 
RGB 88 / 121 / 141 
HEX 58798D 
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3.3 Photographie 

Le rôle de la photographie 
La photographie joue un rôle clé dans la représentation des marques. Pour Suncor, 
les gens sont au cœur des activités de l’entreprise. Il est donc particulièrement 
important de créer un lien émotionnel par nos choix photographiques. Il se peut 
qu’il soit nécessaire d’afficher des images de nos activités d’exploitation, de notre 
machinerie, de nos installations et de nos paysages à certains endroits, mais nos 
communications externes doivent d’abord et avant tout mettre en vedette les gens. 

L’humain au premier plan 
Lorsque vous présentez nos employés, assurez-vous qu’ils portent leur uniforme 
et qu’ils respectent les normes en matière de sécurité. Envoyez un courriel à 
creativeservices@suncor.com si vous avez des questions sur les normes de sécurité 
dans un contexte photographique. 

Diversité 
Les images que nous utilisons doivent collectivement représenter la diversité des gens 
et des perspectives dans l’ensemble de l’entreprise et du pays. 

Sujet 
Nous comptons quatre catégories photographiques : en action, portrait, réflexion 
et élément d’actif. 

Images de photothèque 
Ces principes sont tout aussi importants lorsque vous sélectionnez des images de 
photothèque. Les images doivent être dynamiques, prises sur le vif et authentiques. 

Affichage du nom des employés 
Indiquez le prénom et le nom de famille dans le cas des dirigeants de l’entreprise 
(vice-présidents et niveaux supérieurs). Pour tous les autres employés, utilisez le 
prénom seulement. 
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3.3.1 Sujet 
En action (option privilégiée) Portrait 

• Des employés de Suncor qui regardent directement l’objectif 

• Convient à une utilisation à l’interne 

• Option privilégiée pour une utilisation à l’externe lorsqu’il est question du personnel de Suncor 

• Ne convient pas aux images de photothèque 

• Des employés de Suncor en pleine activité ou en interaction entre eux 

• Les personnes sont photographiées sur le vif et ne regardent pas l’objectif 

• Option privilégiée pour illustrer les actions de Suncor 

• Application aux photographies Suncor (gauche) et aux images de photothèque (droite) 
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3.3.1 Sujet (suite) 
Réflexion Élément d’actif 

• Des employés de Suncor qui regardent un paysage ou un lieu de travail en affichant une expression 
attentionnée 

• Option idéale dans un contexte de grandes idées, de valeurs ou de projection dans l’avenir 

• À utiliser avec modération 

• Ne convient pas aux images de photothèque 

• Machinerie 

• Usines de production 

• À utiliser lorsque nécessaire 

• Il doit s’agir d’un actif de Suncor (pas photothèque) 
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3.3.2 Style photographique 

À privilégier : À éviter : 

Des gens en action Des gens qui interagissent entre eux Des éléments de superposition en dégradé ou Un éclairage artificiel ou dramatique 
d’une seule couleur 

Composition dynamique Espace libre pour le texte, au besoin Effets de filtre Noir et blanc 
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3.4 Le parcours énergétique 

Le dégradé énergétique représente une longue tradition pour la marque et à mesure que Suncor évolue, 
l’utilisation que nous en faisons évolue aussi. Le nouveau parcours énergétique reflète un système de 
conception plus simple et plus raffiné. Ce changement nous permet d’aller de l’avant tout en respectant un 
élément de la marque essentiel. 

Le parcours énergétique sert d’élément de conception subtil plutôt que dominant. Il ne peut être utilisé 
qu’une seule fois dans une mise en page. 

Les directives d’utilisation du parcours énergétique figurent sur la prochaine page. 

Annual Report 
2020 F.P.O.

NEED FRENCH  
ANNUAL REPORT
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3.4.1 Utilisation du parcours énergétique 
Taille 

Petit : Trait de 4 points 
• Les actifs imprimés sont plus petits que 

la taille des lettres 

Moyen – impression : Trait de 5 points 
• Impressions en format Lettre, Légal ou Tabloïd 

• Publicité de magazine, rapports imprimés 

• Présentations PowerPoint 

Moyen – numérique : hauteur de  
6 pixels 
• Taille numérique minimale 

• Bannières 

• Carrousels et titres de site Web 

Grand – numérique :  
hauteur de 11 pixels 
• Billets sur les médias sociaux 

• Écrans et vidéos à haute définition 

Grand – impression : varié 
• Les tableaux d’affichage de 20 pi x 10 pi utilisent 

un trait d’une épaisseur de 2 à 3 po 

• Dans tous les autres cas, utilisez une largeur qui 
correspond au ratio habituel du parcours énergétique 
en tenant compte de la hauteur de mise en page 

Emplacement 

Bordure supérieure ou 
inférieure 
• Option la plus flexible, convient à 

toutes les mises en page 

Ligne de séparation 
• Option idéale pour créer une 

division dans une mise en page 
avec une grande image et de 
l’espace pour le texte 

• Publicité ou page couverture 
(impression) 

Le parcours énergétique sera utilisé pour séparer la couleur et l’image ou à l’extrémité 
supérieure ou inférieure pour les images à papier perdu ou les arrière-plans d’une seule 
couleur. Lorsque le trait est utilisé comme ligne de séparation, il doit correspondre à 5 points. 
Lorsqu’il est utilisé à l’extrémité supérieure ou inférieure, il doit être défini à 10 points pour 
parer aux éventuelles erreurs de recadrage. 

Best practice 

Meilleure utilisation : 
• Le parcours énergétique peut seulement correspondre 

à une ligne horizontale 

• Doit être tracé d’un bord à l’autre 

• Ne peut apparaître qu’une seule fois dans une même 
mise en page 

• Utilisé seulement pour les créations importantes, 
comme une page couverture, une page titre ou une 
publicité sur une page 

• Doit être placé à la bordure supérieure ou inférieure 
ou doit être utilisé comme une séparation entre une 
image et le reste de la mise en page 

• Le dégradé de couleurs doit passer de gauche 
à droite, de jaune à rouge 

À éviter : 
• De grands blocs de dégradé 

• L’ajout de caractères sur le trait 

• Son incorporation dans une image 

• Emplacement aléatoire 

• Son ajout à chaque page d’un document ou d’une 
présentation 

• Une utilisation sur des actifs imprimés dont les 
dimensions sont plus petites que celles d’une carte 
postale de 4 po x 6 po ou sur des actifs numériques 
dont la hauteur est inférieure à une bannière d’îlot 
(300 pixels x 250 pixels) 
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3.5 Éléments de superposition transparents 

Utilisation des éléments de superposition transparents 

La transparence peut être une excellente méthode pour ajouter du texte à une image 
tout en assurant la lisibilité. Elle ouvre le potentiel pour plus de mises en page et fait 
en sorte que certaines images soient plus appropriées pour les mises en page. 

Meilleure utilisation : 
• Utilisation d’une seule couleur 

• Sélection d’une couleur qui contraste bien avec le texte et est assortie à 
l’image 

• Définition de l’opacité à 80-90 % selon l’image 

• Utilisation d’une forme bien définie sans ajouter de dégradé 

• Maintien de l’élément de superposition dans la zone en dessous du text 

À éviter : 
• Les dégradés 

• L’insertion d’un élément de superposition qui couvre toute l’image 

• L’insertion d’un élément de superposition qui cache les visages 

Gestion des risques
liés au climat 
Le 4 septembre 2020 

Les couleurs idéales pour les éléments de superpositionLes éléments de superposition peuvent aussi rendre les caractères 
Lorsqu’il est question de la typographie pour les éléments de plus accessibles. 
superposition, bien qu’il soit préférable d’opter pour un texte 
blanc avec un arrière-plan de couleur Midnight pour favoriser 
l’accessibilité, veuillez consulter les pages 22 à 24 pour voir 
d’autres options de couleurs. 

Midnight  

Gris foncé  
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3.6 Les icônes 

Ensemble d’icônes de Suncor 
Les icônes peuvent permettre à une marque de mieux raconter son histoire et rendent le contenu plus clair. 
Suncor explore actuellement un ensemble d’icônes qui doivent être approuvées aux fins d’utilisation dans 
l’ensemble de ses communications. D’ici à ce que ces icônes soient disponibles, veuillez utiliser les icônes 
proposées dans les programmes Microsoft. De nouvelles icônes peuvent être créées, au besoin, mais elles 
doivent être conformes au système approuvé. Pour toute demande ou question concernant une icône 
nouvelle ou supplémentaire, envoyez un courriel à creativeservices@suncor.com. 

Publications et PowerPoint 
Les icônes permettent de mieux s’exprimer dans les rapports tout autant qu’en ligne en décomposant 
le contenu et en créant une hiérarchie. Elles peuvent aussi être utilisées aux fins d’infographie et de 
visualisation d’autres données. 

En ligne 
Utilisez les icônes pour la navigation régulière et les appels à l’action. Il est aussi possible d’utiliser 
les icônes pour diviser le texte sur une page Web, ce qui rend le contenu plus facile à consulter et l’histoire 
plus facile à raconter. 
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Tout comme le texte, les icônes doivent respecter les normes d’accessibilité en matière de taille et de contraste 
des couleurs lorsqu’elles sont employées en ligne. 
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3.6.1 Utilisation des icônes 

Meilleure utilisation : 

Sélectionner une 
couleur par icône 

Utiliser un trait de 1 point pour 
les icônes définies à moins de 5 pixels 

À éviter : 

Tenter d’établir le trait à Ajouter un effet de remplissage Utiliser clipart ou des icônes 
2 points environ; il peut être plus ou utiliser plus d’une couleur non approuvées 

épais selon la taille de l’icône 

Rapport financier 

Ajouter du texte Rendre le trait trop épais Créer de nouvelles icônes 
par souci de clarté complexes et imprécises 

Autres éléments à prendre en considération : 

Les icônes sont souvent utilisées de manière excessive ou 
inadéquate. Voici une liste de vérification pour vous assurer 
que vous utilisez les icônes de manière appropriée. 

Est-ce que l’icône : 

Communique une idée rapidement et facilement? 

Permet d’économiser de l’espace en représentant une idée 
visuellement? 

Décompose le contenu et crée une hiérarchie? 
Permet de raconter quelque chose? 

Contribue au langage visuel global de la marque? 

Doit être accompagnée d’un texte? (Particulièrement si l’icône 
a plus d’une signification.) 

Est utile et ne sert pas juste de décoration? 

Fait plus que simplement remplir l’espace vide? 
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3.7 Création de mises en page 

Les communications doivent toujours être propres, minimalistes et simples. 
Le but est de créer des mises en pages concises et faciles à comprendre. Moins, 
c’est toujours mieux. 

La règle des tiers 
Cette théorie soutient qu’en divisant une composition en tiers, à la verticale et à 
l’horizontale, le lecteur trouvera des points centraux naturels. Ce n’est pas toujours 
une formule magique, mais ce point de départ peut vous aider à atteindre un 
équilibre dans une mise en page. 

Utilisation d’une grille 
Utilisez une structure de grille dans votre mise en page pour organiser l’information. 
Cette méthode permet un alignement et un équilibre faciles dans la conception, ainsi 
qu’une uniformité dans l’ensemble des communications. 

Les grilles sont particulièrement importantes dans les communications numériques, 
lorsque le modèle doit être suffisamment structuré pour permettre de la flexibilité 
d’un appareil à l’autre. 

Espace négatif 
Aussi appelé « espace blanc », l’espace négatif assure de la clarté, de 
la lisibilité et une hiérarchie. Lorsque la mise en page est encombrée, 
le lecteur perd rapidement le fil et omet des messages essentiels. 

Alignement 

Dans la plupart des cas, l’alignement doit être défini à la gauche. Les caractères 
doivent être alignés au centre seulement dans des circonstances particulières 
qui exigent un tel alignement. N’appliquez jamais un alignement à la droite. 

Un alignement à la gauche 
s’applique à toute la 
typographie. L’épaisseur 
de trait, la taille et la couleur 
des caractères favorisent  
une hiérarchie visuelle claire. 

En incorporant un espace 
négatif sans élément 
de conception inutile, le 
message ressort clairement 
et peut être lu. 

La 
sécurité 
avant 

2/3tout! 
La mise en page est 
divisée en trois parties 
verticales; l’image occupe 
les deux tiers de la hauteur 
et du texte est affiché dans 
le tiers du bas. 

Sin’est pa sécuritaire, nous ne le 
faisons pas. Nous veillons à notre 
sécurité et à celle des autres, au 

1/3travail et à la maison. 
Nunc suscipit molestie nisl et suscipit. Nam eget sapien tristique 
lorem neque luctus lacinia et sit amet arcu. Ut facilisis vel nibh. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

Les rangées permettent d’organiser 
les composants à la verticale. 
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